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> > > Heute redet man nur noch von Facebook, Twitter und eMail-Onlinemarketing -
sind da Flyer Gberhaupt noch sinnvoll, noch ZeitgemaB? Vielleicht sogar schon
l&dngst ausgestorben. Die Antwort hdngt vom Verhalten lhrer potenzielen Kunden
ab und von lhrer persénlichen Marketingstrategie. Ein Flyer ist auf jedenfall eine
sehr gute Marketinguntersiitzung.
Sie muUssen sich Fragen: Wer ist meine Zielgruppe, wo treffe ich meine
Zielgruppe an? Wo kann ich meine Flyer auslegen oder verteilen? Wie gestalte
ich einen effektiven Flyer, wo lasse ich ihn drucken. Flyer sind alles andere als
ausgestorben. Sie missen es nur richtig angehen.

TIPPS | fir einen effektiven Flyer

Schritt 1: Legen sie das Gesamtkonzept fiir Ihren Flyer fest, stellen sich
schriftlich einen Plan auf

Legen Sie Inhalte, Strukturen und Aussehen lhres Flyers fest. Ihre Leser
und Sie werden von lhrer vorbereiteten Denkbarkeit profitieren.

Fragen Sie sich einmal:

Wer soll den Flyer lesen, wer ist meine Zielgruppe?

Wie erreiche ich meine Zielgruppe?

Was wollen die Leser genau?

Was will ich von dem Leser erhalten?

Was genau ist mein Angebot im Flyer?

Was Uberzeugt die Leser wirklich von meinem Angebot?

Schritt 2: Treffen Sie eine richtige Entscheidung liber Umfang, Format,
Papierart, Papierstarke und Veredelung

Die Anzahl der Seiten hangt stark von Ihren Inhalt ab und sollten gut tber-
legt werden. Die Falzart (hoch oder quer, Wickel- oder Zickzack) oder manch
andere ist eher eine Frage der Gestaltung und des Aussehens.

Die Entscheidung Uber den Umfang, Format und Papier haben spater aber
eine sehr groB3en Einfluss auf den ersten Eindruck, den Ihr Flyer macht.
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Schritt 3: Entwerfen Sie |hr Design und entwickeln Sie einen guten Text
Eine gute Vorbereitung ist spater sehr viel Wert. Der Wiedererkennungswert
ihrer Firma - Corporate Design sollte sich im Flyer sehr gut wiederspiegeln.
Gute und kurze Uberschrifen. Die erste Seite vermittelt den ersten
Eindruck und bekommt meiste keine zweite Chance mehr, legen Sie sich
also ins Zeug. Sehr wichtig ist auch vorher das Datenformat bei Ihrer
Druckerei fur lhrern Flyer einzuholen. Eine Druckerei bendtigt eine
Beschnittzugabe von einigen Millimetern. Dies ist sehr wichtig und
entscheidet Uber das Datenformat ihrer Flyervorlage.

Schritt 4: Stellen Sie einen Zeit- und Aktionsplan zusammen
Jetzt ist oft Zeit und Geduld gefordert beim Umsetzen des Flyers, es
kdnnen daher schon mal einige Woche vergehen.

Schritt 5: Der Flyer muss gedruckt und hergestellt werden

Die Moglichkeiten dazu sind heutzutage sehr umfangreich. Es lohnt sich
dennoch die Flyer in einer Druckerei Ihres Vertrauens drucken zu lassen.
Sei es lokal Vorort oder in einer Online Druckerei. Achten sie auf eine gute
Druckqualitat und ein gutes Preis-Leistungs Verhaltnis.

Schritt 6: Der Flyer sollte nun die Zielgruppe erreichen

Machen Sie sich einen guten Plan wie genau Sie ihre Zielgruppe nun
erreichen wollen. Erarbeiten Sie sich bitte dabei viele verschiedene
Maoglichkeiten und Wege aus. Holen Sie sich ruhig dabei ein Feedback oder
Tipp Uber den Flyer ein, den Sie dann beim nachsten Flyer Prima einsetzen
konnen.

Und zum Schluss: Riickschliisse aus dem miss(ERFOLG) Ihres Flyers
Setzten Sie sich mit dem Erfolg Ihres Flyers effektiv auseinandern.

Haben Sie nun lhre Zielgruppe erreicht, dadurch einen hoheren Umsatz
erzielt, oder sind bekannter geworden? All dass lasst sich oft nicht zu 100%
feststellen, wird Ihnen aber bei Ihrer Marketingstrategie weiterhelfen.

www.i-druck.net



Verlethen sie thren
ldeen Flugeln....

TIPPS | fir das Erstellen einer Druckfertigen Datei

Am Besten eignen sich PDF Dateien oder aber auch JPG.
Folgende Parameter missen bei der Druckdaten-Herstellung als PDF
berlcksichtigt werden - PDF/X3. Weiter gilt noch:

>CMYK Farben anlegen, keine RGB Farben

>Produktinformationen beachten. Datenformat und Endformat
bitte genau beachten und die Flyervorlage im Datenformat anlegen!
Siehe Produktbeschreibung / Produktdetails des Produkts

>Schriften: Im PDF eingebettet oder in Kurven (Pfade) umgewandelt

>Schwarztext: 100% Schwarz

>Sonderfarben: In HKS- oder Pantone Farbskala anlegen

>Auflésung von Fotos, Grafiken: mind. 300dpi

>Der max. Farbauftrag bei normalen Auftragen liegt bei 300%

>Kontrollieren Sie Ihre PDF-Datei hinsichtlich ungewollter Uberdrucken-
Finstellungen. Schwarzer Text wird automatisch auf Uberdrucken gestellt.

Beschnitt: Datenformat und Endformat

h Datenformat

(inklusive ca. 3mm Beschnitt)
siehe Produktinformationen

Sicherheitsabstand (4mm)

Der Abstand der Texte und Informationen
zum Rand des Endformats verhindert
unerwiinschten Anschnitt

Endformat
(abzlglich Beschnitt)

>>> Um die angegebenen, vorraussichtlichen Lieferzeiten zu erfiillen,
ist es wichtig eine korrekte, druckfahige gelieferte Datei abzugeben.
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